
Gold Fresh
Lufterfrischer 

Umfrage der Vereniging Schoonmaak Research (VSR): November 2002)

„Umfragen zeigen, dass ein frischer 
Duft die wichtigste Anforderung an 

eine saubere Toilette ist ! “

„Es darf nicht schlecht  
riechen, und es muss ein  

Lufterfrischer vorhanden sein ! “



Einfachheit
•	extrem einfacher und  

schneller Aufbau 
•	variable Duftintensität
•	einfaches Hinzufügen oder  

Ersetzen von Streifen
•	keine Batterien, kein LCD, keine 

Programmierung notwendig

Umweltfreundlich
•	gebrauchte Duftstreifen u Altpapier
•	keine Batterien

Sehr ökonomisch
•	Niedrige Anschaffungskosten 

Halter
•	ökonomischer Gebrauch  

der Streifen
•	keine Batterien

Was noch?
•	funktioniert immer (keine Batterien)
•	kein Spray ins Gesicht / auf den Kopf

Logistische Information
Referenz	 Strichcode	 Verpackung	 Inhalt	 Abmessungen

12333100	 8712602016625	 Gold Fresh Lufterfrischer	 1 Halter	 174 x 84 x 162 mm. (bxtxh)).

12333106	 8712602000686	 Duftstreifen Pacific Blue	 15 Streifen	 100 x 65 x 140 mm. (bxtxh)).

12333102	 8712602016649	 Duftstreifen Oriental Flower	 15 Streifen	 100 x 65 x 140 mm. (bxtxh)).

Anwendung
Stecken Sie die gewünschte Anzahl Streifen in den Halter (abhängig von der Raumgröße und der gewünschten Duftintensität). Ersetzen Sie 
jeden Monat 1 Streifen. So erhalten Sie konstant einen frischen Duft.

Definition von „sauber“
•	Kein sichtbarer Schmutz (41%)

•	Frischer Duft (20%)
•	Ordentlichkeit (11%)

•	Glanz (9%)
•	Hygiene (8%)
•	Brille, Schüssel und Boden sind trocken (7%)
•	„Sauberes“ Gefühl (1%)
•	Sonstiges (3%)

www.dreumex.com

Gold Fresh
Der Gold Freshist ein Lufterfrischer für den Einsatz in Sanitärräumen, Fluren, Büros etc. Dieser Lufterfrischer wurde 

speziell entwickelt, um in Verbindung mit den Duftstreifen bis zu zwei Monate lang einen besonders angenehmen 

Duft zu verbreiten. Sowohl die Montage des Gold Fresh Lufterfrischers als auch der Austausch der Duftstreifen ist 

einfach, schnell und problemlos durchzuführen.

Lufterfrischer

* Umfrage der Vereniging Schoonmaak Research (VSR): November 2002) 
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